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I april 2013 blev min drém om att driva ndgot eget till verklighet. Jag startade Boligheter i en
liten lokal pa andra vaningen pa Storgatan i centrala Vastervik. Butiken fylldes med inredning,
inspiration, val valda varumarken och med det som har blivit Boligheters graa trad.
Kanslan for detaljer, service och standig forandring. Med stort engagemang och driv sa blev
det en succé. Sedan den dar vardagen har Boligheter varit i standig tillvaxt, vi har hunnit
byta lokal, bygga upp en webshop och skapa oss ett varumarke langt utanfor Vasterviks
granser via vart Instagramkonto (Boligheter) med i dagslaget 6ver 70 000 foljare.

De senare aren har antalet tillresta kunder fran évriga landet 6kat och vi vet idag att vi har foljare
over hela landet som uppskattar Boligheters stil. Det ar extra roligt att vi far manga forfragningar
via Instagram/mail angaende att starta flera butiker. Med mig i arbetet har jag min man Oscar
som framst arbetar back-office med tekniska fragor, ekonomi och expandering. Vi kompletterar
varandra och kan nu satsa fullt ut pa dom bitarna vi ar bast pa.

Nu bdrjar nasta steg i var resa och vi ser fram emot att fa kollegor runt om i landet
och att fa gora allt for att ni ska lyckas med ert féretagande.

// Anna Dahl
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i graey Trad

VAR AFFARSIDE

Vi bygger allt vi gor efter var graa trad, det innebar att vi genom
inspirerande exponeringar visar att alla vara produkter gar latt
att matcha med varandra, kunden blir inspirerad av flera
produkter samtidigt och det leder till merférsaljning.

" péy beligheter vitfjer viwt vara varvidirken
wied Fhor euigerq ook veggrapmhel (br Aty
pagsey vy kwmder. Sertuventel bestar ayr
wredwingsdetajjer ay- hig Kings wied ew
exklnoir képpley, sowm prejuteras vew
spapmapdle ch wgpirerapde ?A/&ppm?wu{' j6 "

Menu, Muuto, Ferm Living, Kay Bojesen, Cooee Design, Dbkd m fl.



har viarbelar

MARKNAD OCH MALGRUPP

Var storsta malgrupp ar kvinnor i aldrarna 25 - 50 ar, de ar mitt i livet och prioriterar
hem och familj och kommer till oss for att inspireras och folja med i trenderna.

De ar ofta aterkommmande kunder. Vi ser att kunderna som kommer in ofta har
foljt vara inlagg och vet vilka nyheter som kommit in | butiken.

VAD AR KUNDENS BEHOV?

Idag ar inredningsintresset stort i Sverige och allt fler lagger mycket pengar och
tid pa att skapa ett hem att trivas i. Manga saknar kanslan att fa till detaljerna
och helheten som de dnskar och detta kan vi hjalpa till med.

GRUNDEN | HUR VI ARBETAR

Allt vi gor syftar till att kunden ska kanna att de kan skapa miljon hemma som de
onskar. De koper inte bara en produkt utan en kansla och en vision om resultatet.
Vi har detta i atanke nar vi bygger butik, valjer ut vara varumarken och sortiment,
i vara sociala media och inte minst genom bema&tandet i butiken. Vara dagliga
Instagram-inlagg bade i bild och film syftar till att ge kunden inspiration och ta
med sig det hela vagen hem. Vi brinner for inredning och att ge service -

att komma till oss ska kannas som att komma till en van.

AGARE, BOLAG OCH ORGANISATION

Boligheter Holding AB, Boligheter Franchise AB och Boligheter AB
ags till 50% av Anna Dahl och till 509% av Oscar Dahl. | var organisation
finns bade internt och externt goda kontakter som vi arbetar med:

MODERBOLAG
BOLIGHETER
HOLDING AB

\ FRANCHISE AB

VD - Anna Dahl

Marknadsféring / Internt - Oscar Dahl

Marknadsféring / Externt - Robert Ohlzon, Everday
Controllerfunktion - Oscar Dahl

IT /Handbok support - Oscar Dahl / Robert Ohlzon, Everday
Forsaljning - Anna Dahl

Sociala Medier - Anna Dahl / Fanny Ottosson

Webshop / Internetforsaljning - Fanny Ottosson / Lina Lundberg
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SAMARBETSFORM

Franchising ar en samarbetsform mellan agarmassigt oberoende parter.
Franchisegivaren ager ett provat och lénsamt affarskoncept.
Franchisetagaren driver ett eget féretag och hyr sjalva affarskonceptet
av franchisegivaren. Pa sa satt bildas en lank i en kedja av foretag med

samma affarskoncept.

Manga foretag valjer att anvanda sig av franchising som ett komplement till
att starta och driva egenagda butiker bl.a for att:

Foretaget vill vaxa snabbt med bibehallen kontroll.
Foretaget har inte de egna resurser som kravs for att vaxa snabbt med egen personal.

Det gar fortare att vaxa i samband med fristadende partners som har entreprenérens driv.

Det ar lattare att driva franchiseenheter pa langre avstand fran supportkontoret.

Franchisegivare (FG) = Ager ett affarskoncept som de erbjuder andra att hyra for
egen affarsverksamhet. Som franchisetagare (FT) driver du ditt foretag i ett eget
bolag, men med stdd fran franchisegivaren. Du hyr ett nyckelfardigt och bevisat
framgangsrikt affarskoncept dar det finns instruktioner och lI6pande radgivning
for hur konceptet ska bedrivas for att bli framngangsrikt.

Antal franchisekedjor i Sverige Omsattning franchise i Sverige 277 miljarder

1995 2003 2006 2008 2010 2013 2014 2015 2016 2002 2006 2008 2010 2012 2014 2015 2016 2017

34 000 franchisetagare i Sverige Branschtillhérighet

32% Annat

15% Servicehandel

15% Hotell & restaurang
9% Sallankopsvaruhandel

8% Konsult & maklare

E 5% Partihandel
3% Reklam
8% 3% Dagligvaruhandel

2% IT

Miljarder kronor

2006 2008 2010 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2%

Tva ganger per ar genomfér Svensk Franchise i samarbete med HUI (Handelns Utredningsinstitut)
en undersdkning med syfte att mata temperaturen och framtidstron bland svenska franchisefoéretag.
Resultatet kommunicerar Svensk Franchise till media och beslutsfattare inom olika delar av naringslivet
for att visa vilken del franchise spelar i svensk ekonomi. Kalla: HUI och Svensk Franchise 2014 och 2017
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FRANCHISETAGARENS VERKSAMHET

Som franchisetagare i Boligheter - kedjan sa driver du ditt eget bolag (AB) som ar helt
skilt ifran givarbolaget Boligheter Franchise AB. Butiken ska drivas av dig som agare.

VAR MALSATTNING

Du som Franchisetagare ska bygga ett framgangsrikt foretag med god I6nsamhet och
att du kan vaxa med antalet anstallda och fler kunder i din butiks upptagningsomrade.
Vi 6nskar ocksa att ditt foretag ska uppna ett hogt varde sa att du som agare till
Franchiseenheten ska kunna salja butiken till ndgon som vill fortsatta driva den i
Boligheter-anda om det ar ditt mal framover. Vi vill att detta ska bli en bra affar for

dig som Franchisetagare.

BOLIGHETERS
HANDBOK

| en franchisekedja ar Handboken verktyget
for att kedjan ska fungera och utvecklas
at samma hall. | Boligheter s& &r Handbo-
ken i hdgsta grad levande och ett valdigt
viktigt redskap. Vi har byggt Handboken
som ett intrandt dar du hittar utbildning for
béde dig och dina anstallda, du hittar latt
informationen du stker och kan interagera
med fragor till oss dar det behdvs.
Veckovis uppdateras vad du som
Franchisetagare ska arbeta med nar det
géller butiksexponering och nyheter mm.

UTBILDNING

For att sékerstalla att du som Franchise-
tagare kan bedriva din verksamhet med
basta forutsattningar sé &r utbildning en
viktig del i givarens support. Férutom
utbildning via var Handbok sa far du en
grundlig utbildning i vart koncepts alla
delar. Basutbildning far du under fem
dagar hos oss i Vastervik och hér ingar
aven sortimentsutbildning. Fortbildning
far du I6pande via Handboken och
pabyggnadsutbildningar. Vara Konferenser
kommer innehélla bade relationsbyggande
- och vidareutbildning.

INNAN UPPSTART

Innan en Boligheter - butik kan startas sa
behodver det forberedas och vi har tagit fram
en detaljerad plan for vad som ska gdras,
bland annat:

® Finansiering

® Forsakringar och ansvar

@ Hitta ratt lokal — bygga butiken

@ Basutbildning — fem dagar i Vastervik
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FRANCHISETAGARENS VERKSAMHET

Dagligt arbete i butiken

Ledning och drift av butiken

Exponering i butik enligt l6pande uppdateringar via Handboken
Marknadsféring genom natverkande pa lokalomradet/staden
Ekonomi och administration

NAGRA AV FORDELARNA ATT VARA
FRANCHISEFORETAGARE | BOLIGHETER

Boligheters framgang skapas av kanslan och helheten som foljer allt ifran de estetiskt
tilltalande och ofta férandrade miljderna i butiken, via det 6ppna och varma bemdtandet
som kunderna far av personalen, till det viktiga skyltfénstret utat - Instagram.

Detta far du som FT tydligt ta del av!

® Varumarke som ar kant bland inredningsintresserade i hela Sverige och potentiella
kunder i din stad som féljer Boligheter pa Instagram.

@ Du far tillgang till ett helt koncept med butikslayout och sortiment samt upparbetade

kontakter med leverantérer sa att du kan fokusera pa det du gillar mest, service,

forsaljning och tid att skapa lonsamhet i butiken.

Instagramkonto som dagligen uppdateras och uppmuntrar dina kunder till besok i butiken.

Levande Handbok, instruktionsbok for daglig drift.

Utbildning och support.
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SAHAR TJANAR GIVARE OCH
TAGARE PENGAR

Franchisetagaren driver butiken som sin egen och saljer direkt till
kund. For supporten och lI6pande stod betalar Franchisetagaren
en franchiseavgift. Det resultat som uppstar ar i verksamheten ar
Franchisetagarens fortjanst. Franchisegivarens huvudsakliga intakt
bestar av den franchiseavgift som Franchisetagaren erlagger.

Intradesavgift 200 000 kr
Franchiseavgift 5,25%
MF-avgift 0,75%

Intradesavgift betalas som en engangsavgift. Franchise - och
Marknadsféringsavgift betalas [6pande varje manad och baseras
pa omsattningen.

BOLIGHETER VILL EXPANDERA

Vi vill vaxa och vi vill géra det tillsammans med dig. For att ge dig
basta maojliga forutsattningar for att lyckas sa utvecklar vi tillsammans
med dig en affarsplan med mal att bygga varde i ditt bolag. Vart
mal ar att fortsatta bygga vart varumarke via Instagram och med
fysiska butiker i hela Sverige.

wglagram

INSTAGRAM

Vara dagliga Instagram-inlagg bade i bild och film syftar till att ge kunden inspiration
och ta med sig det hela vagen hem. Vi lagger mycket tid pa att skapa samma kansla
i butiken som den vi bygger via vart Instagramkonto. Det gor att butiken ar i standig
forandring for att konsumenten ska aterkommma gang efter gang och kanna att det
ar 'nytt” och inspirerande. Vi brinner fér inredning och att ge service - att komma till
0ss ska kannas som att komma till en van.

boligheter Pafylit med Cooee vaser G d
#boligheter #cooeedesign#muuto
#muutodots

boligheter « Following
Boligheter

boligheter Efter ménga dnskemél frén er
foljare och kunder, tar vi nu steget till att
Boligheter ska finnas i flera stader:

Vi séker just nu franchisetagare i Vaxjo,
Kalmar, Link6ping och Jonkoping!

Mer info, se lank i bio eller boligheter.se

#boligheter #boligheterfranchise #franchise
| Load more comments
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Grundare
Anna & Oscar Dahl

FRANCHISEPROSPEKTET

Franchiseprospektet ar ett dokument som ska ge den potentielle franchisetagaren en god uppfattning
om foérutsattningarna, inneborden och konsekvenserna av samarbetet inom Boligheter-kedjan.
Prospektet ska gora franchisen tydlig, konkret och underlatta nar franchisetagaren ska informera
sina rddgivare om innehallet i affarsidén och hur samarbetet i kedjan ar uppbyggt.

Bredgatan 11 info@boligheter.se
593 30 Vastervik www.boligheterfranchise.se




