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Wanted:

Subway® franchisetagare

Ta chansen och 6ppna din egen restaurang.

SUBWAY



Valkommen till
Subway® varlden

Det ar harligt att ha dig har

Pa féljande sidor vill vi ge dig en introduktion om oss sjalva. Lat oss tillsammans se om du och Subway® systemet

passar bra ihop.

Vi har en hel del viktig information till dig:

3 Drommen om att dga en restaurang
Historien om en 17-arig entreprendr

4 Det som definierar oss...
Hur du kan dra férdel av Subway® varumarket

6 Subway® restaurangen
Hur flexibilitet gor det enkelt att véalja ett lage

8 Receptet for din framgang
Subway® franchisetagarnas personlighet

10 Ingen pratar om pengar - forutom vi
Investeringarna i din egen restaurang

11 Franchisetagare berattar
Ménniskorna bakom Subway® restaurangerna

12 Lagarbete &r nyckeln till framgang
Det finns alltid ndgon vid din sida

13 Steg for steg mot din egen restaurang
Bli en franchisetagare i atta steg

14 Din kontaktperson
Vem du kan vanda dig till

Intresserad? Ring oss!

Din regionala Development Agent vet allt om potentialen i din region och svarar garna pa dina fragor

(se sidan 14 och 15).
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Det var en gang
en ung man med

en drom...

PeteS SUBUap.

.{i

...om att 6ppna sin egen restaurang. Den drommen tillhérde Fred DeLuca.

Nar han var 17 ar o6ppnade han sin forsta Subway®
restaurang i Connecticut i USA med hjalp av ekonomiskt
stéd fran sin affarspartner och familjens van Dr. Peter
Buck.

Fred Deluca alskade handgjorda subs och sag méjlighe-
ten till att finansiera sina studier med hjalp av restauran-
gen.Hos Pete's Submarine, som restaurangen da kallades,
salde han nybakade och handgjorda subs som passade
en balanserad livsstil. Kunderna var mycket néjda med
de individuellt forberedda subsen och det fanns darfér
potential for fler restauranger. Fred Deluca beslutade att
godra konceptet tillgdngligt for andra entreprenérer. Hans
flexibla och okomplicerade system dar bara mattliga

En snabb overblick 6ver Subway® varumarket:

Grundades 1965

Mer &n 43 000 restauranger varlden éver, som alla
drivs av franchisetagare

Drygt 21 000 framgangsrika franchisetagare varlden
éver

Cirka 5 000 restauranger i Europa

investeringar kravdes, passade sarskilt bra for detta syfte.
Det har var bérjan pa varldens stérsta snabbmatskedja.
Idag finns det mer &n 43 000 Subway® restauranger!

Svenskarna élskar ocksa de nygjorda subsen. Nastan
alla i Sverige kanner till snabbmatskedjan Subway®.
Subway® har dessutom blivit ett medvetet val bland
konsumenterna. En varldsomspannande studie fran 2017
visar att Subway® restaurangerna ses som palitliga och
sdkra. Nya franchisetagare kan direkt dra nytta av varu-
markets status. Ta chansen nu - det ar uppmaningen till
alla som &r intresserade av att ansluta sig till Subway®
franchisesystemet!

Runt 175 restauranger i Sverige

Ett av varldens mest valkanda varumarken:
FramtidsséKrat Koncept som moter Kraven pa farsk,
medveten och individualiserad snabbmat

1Kalla: https://www.forbes.com/companies/subway/
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Det som

definierar oss...
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En produkt dlskad av manga

Vara subs &r lika individuella som vara géasters aptit: Stora,
sma, heta eller fettsnala. Mojligheterna ar oandliga. Vart
framgangsrecept ar en balans mellan prisvardhet, nyttighet
och njutning. Detta garanterar att vara subs passar perfekt
for alla tillfallen, oavsett om du ar pa sprang, ska traffa
vanner eller mysa med familjen.

Ett system fyllt av mojligheter

Som en Subway® franchisetagare kommer du att uppleva
alla fordelar med ett beprévat system som har fungerat i
manga ar. Beprévade och enkla processer underlattar dina
steg mot en egen restaurang.

Subway® systemet ...

... ar tydligt och enkelt att lara sig.

... Skapar varldens mest individuella satt att bestalla.

... erbjuder flexibla etableringsméjligheter da det ar mojligt
att 6ppna dven pa sma ytor.

.. kraver ett fatal maskiner och apparater och kan darfér
implementeras genom en mattlig investering.

Alla de har férdelarna presenteras narmare pa féljande sidor.

Ett varumarke de flesta kanner till

| saval internationella som nationella rankingar, ar Subway®
standigt ett av de mest populara, valkdnda och omtyckta
varumarkenai sin kategori.: Vara franchisetagare drar sa klart
fordel av detta.

Subway® logotypen star fér toppkvalitet och nygjorda subs,
och fyller de manga Subway® restaurangerna med néjda
franchisetagare som ger varumarket liv och energi.

2 Kalla: Subway® Global Brand Tracking 2017, The Netherlands

Stéd du kan lita pa

Alla 43 000 Subway® restaurangerna tillhér och drivs av
franchisetagarna sjilva. Over 21 000 entreprenérer vérlden
over forkroppsligar Subway® varumarket.

Grunden till alla dessa framgangsrika affarsrelationer ar
tillit, rlighet och 6msesidig support. | Sverige finns det fyra
Development Agents-lag som alltid star redo att hjalpa
franchisetagarna.

Subway® franchisesystemet ger dig méjlighet att etablera
dig som en oberoende entreprenér och samtidigt dra nytta
av erfarenheten fran ett starkt och professionellt team i ett
valprévat system.

©2017 Subway IP Inc. Subway® is a registered trademark of Subway IP Inc. 5
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in Subway®
restaurang

Stor, liten, med eller utan sittplatser, i ett Kbpcentrum, i ett sjukhus, i ett universitet, som en drive thru eller som
en fristdende restaurang. Vart system ar lika flexibelt och individuellt som vara subs. Det kan justeras till perfekt
passform for alla entreprendrers olika behov, i fraga om lage, méblering eller finansiering.

... ar flexibel

+ Allt mellan 15 och 250 kvadratmeter ar mojligt
+ Manga sittplatser eller inga sittplatser
- valet ar ditt
+ Bara ett liten yta for forberedelser samt lite
utrustning Kravs

Subway® systemet har manga inbyggda foérdelar: Var
flexibiliteten gér att du Kan valja den storlek pa restau-

rang som passar din ekonomi.

Traditionella lagen &r platser centralt i stan,
képcentrum eller som en fristdende restaurang.

6 ©2017 Subway IP Inc. Subway@ is a registered trademark of Subway IP Inc.

Icke traditionella ldgen inkluderar bensinstationer,
flygplatser och centralstationer. De kraver oftast en
lagre investering, eftersom platserna redan uppfyller
manga foérutsattningar.

Subway® systemet begransas inte av en bestdmd yta.
Det goér systemet unikt och &r en av manga foérdelar
man far ndr man ar en del av Subway® varlden.

Férutom att dppna en ny restaurang erbjuder varu-
market Subway® nya och lovande franchisetagare
mojligheten att ta éver en redan etablerad restaurang
- om det finns en &verlatbar restaurang.

... ser bra ut

Alla nya Subway® restauranger byggs i Fresh
Forward konceptet. Inredningen tillsammans med
den nya logotypen, fargerna och planlésningen
skapar en frasch och tilltalande stil.

Héjdpunkterna inkluderar:

- Digitalt: Det nérliggande malet ar att alla
Subway®-restauranger varlden &ver ska vara
utrustade med sjalvbestallningskiosker och
digitala menyer. Gasterna Kommer att ta del av
Subway®-upplevelsen pa flera olika satt.

+ Maten: En display med farska hela gréonsaker -
tomater, grén paprika och gurka - som anvands
under dagen - samt nya bréd- och cookKiedisplay-
er star vid den framre disken.

- At pa plats-upplevelse: Ljus och lekfull inredning,
musik och bekvama stolar med USB-laddnings-
portar och gratis Wi-Fi skapar en valkomnande
atmosfar.

... ar smart och effektiv

Med mer &n 50 ars erfarenhet, erbjuder Subway®
systemet ett gediget koncept. Som en del i detta
beprévade system drar franchisetagarna nytta av
den samlade Kompetensen, processerna och det
stora natverket.

Subway® franchisetagare i Sverige Kkan forlita sig pa
IPC - the Independent Purchasing Company Europe
Limited. Detta oberoende inképsbolag ar en icke
vinstdrivande organisation som &gs av Subway®
franchisetagarna i Europa. IPC Europe grundades
2001, bland annat fér att gora det mojligt for
franchisetagarna att dra nytta av de férdelar som
stora inkdpsvolymer ger.

©2017 Subway IP Inc. Subway@ is a registered trademark of Subway IP Inc. 7
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Har du ratt

egenskaper?

Vara franchisetagare har manga talanger: De skapar
god mat, skéter ekonomi och inkép, leder och motiver-
ar sin personal - och representerar ett internationellt
varumarke varje dag.

Forutom alla de héar talangerna ar de framférallt en
sak: Subexperter

De ser till att bréden ar nybakade varje dag och att
varenda Kund far sin sub precis enligt sina énskemal.
Vara franchisetagare ar entreprenérer med passion,
driv och entusiasm!

8 ©2017 Subway IP Inc. Subway® is a registered trademark of Subway IP Inc.

Framgangsrika franchisetagare har mojlighet att
6ppna fler Subway® restauranger. Och precis som
infér 6ppnandet av den férsta restaurangen far fran-
chisetagaren stéd och hjalp fran erfarna Development
Agents.

Som franchisetagare lar du dig det mesta under de
utbildningar du far inom Subway® systemet. Det finns
dock nagra sarskilda egenskaper som varumarket
forvantar sig att du har:

1. Entusiasm:

Vara franchisetagare alskar frascha ingredienser, alla
kombinationsméjligheter som ingredienserna ger och
atmosfaren i restaurangerna. De ar entusiastiska éver
hela Subway® systemet och trivs med att vara en del
av det.

2. Gladje:

Att ha kontakt med gaster, personal och leverantérer
ar en naturlig del av arbetsdagen for franchisetagaren.
De flesta gillar att omges av positiva manniskor med
ratt driv. Darfér ar positivt tdnkande en egenskap du
bér ha.

3. Kommersiellt tank:

Som franchisetagare tar du med dig en grundlaggande
forstdelse av affarsprocesser och ekonomiskt tank.
Subway® systemet stédjer dig sedan i din roll och
erbjuder dig manga utbildningstillfallen.

4. Ansvarskansla:

Att 6ppna en egen Subway® restaurang ar ett stort
steg. Att hantera stora och sma fragor i restaurangen
samt leda och styra dver personalen Kraver ett stort
ansvar.

5. Engagemang:

Vara franchisetagare tycker om att vara narvarande i
sina restauranger och att ha en hands-on mentalitet
hela tiden - oavsett om de férbereder ingredienser fér
dagen, skapar subs eller arbetar i kassan. Denna punkt
ar mycket viktig eftersom du som franchisetagare ar
en forebild for alla anstallda.

©2017 Subway IP Inc. Subway® is a registered trademark of Subway IP Inc. 9
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Ingen pratar om
pengar - forutom vi

Subway®-systemet dr ett system med ekonomiskt lénsamma investeringar. En av de stora férdelarna &r
att storleken pa restaurangerna ar flexibel. En annan betydande férdel ar att Subway® varumarket ar populart

och darfér ger dig goda majligheter att lyckas.

Erfarenhet sparar tid och pengar

Subway® licensen kops till en engangskostnad av
10 000 euro. Licensen berattigar dig till att anvanda
varumarket, att 6ppna en Subway® restaurang och
ger tillgang till allt som finns att veta om Subway®
varumarKket, inklusive tillgdng och stéd fran vara
Development Agents.

For din del ar beslutet att 6ppna en Subway®
restaurang det foérsta spdnnande steg mot din nya
framtid. En framtid i ett system som har éver 43 000
restauranger.

Investeringen fér varje Subway® restaurang varierar
och beror pa storlek, utrustning och behovet av reno-
vering pa plats.

En 6verblick over investeringarna

Engangskostnader for din egen restauvrang:

Som s6kande bér du kunna finansiera en tredjedel av
den totala investeringen

Det har minimibeloppet varierar fran sékande till
s6kande - virekommenderar att du pratar med din
lokala Development Agent for ratt belopp

De totala investeringarna bérjar vid 93 000 euro
Detta inKluderar 10 000 euro for Subway® licensen

10 ©2017 Subway IP Inc. Subway®@ is a registered trademark of Subway IP Inc.

Flexibelt i bade storlek och
investering

Nar restaurangen har Oppnat betalar du 8% av
nettoomsattningen i royaltyavgift. Det ar vart jobb
att framgangsrikt utveckla Subway® varumarket. Vi
jobbar standigt med att skapa nya produkter, optime-
ra processer, utveckla ny inredning och mycket mer.

Dessutom gar 4,5% av nettoomsattningen till en
nationell marknadsféringsbudget. Pa sa satt kan vi
fortsatta att bygga ett starkt varumarke i hela Sverige.
Marknadsavdelningen hanterar budgeten i samar-
bete med marknadsféringsgruppens professionella
stdd, vilka véljs av den nationella styrelsen. Avgiften
anvands direkt for nationell annonsering fér varumar-
ket Subway®.

Veckovisa aterkommande avgifter:

+ 8% av nettoomsattningen i royaltyavgift
+ 4,5% av nettoomsattningen till den nationella
marknadsbudgeten

Franchisetagare

berattar

Manniskorna bakom Subway® varumarket

Andrew Robertson, Stockholm
3 restauranger, franchisetagare sedan 2010:

Det var Karleken som tog Andrew till Sverige.
Att starta eget gjorde lyckan komplett.

"Jag boérjade som gast pa SUBWAY® for 25 ar sedan.
Jag alskade verkligen produkterna, subsen och mat i
allménhet. Sa att bli franchisetagare var helt logiskt.
Nar tillfallet kandes ratt fér nya utmaningar dppnade
jag en andra och slutligen en tredje restaurang. Jag
har varit franchisetagare i dver sex ar nu och har aldrig
angrat mitt val!”

"Jag var en trogen gést innan jag blev
franchisetagare!”

Kuljit Randhawa, Stockholm
3 restauranger, franchisetagare sedan 2012:

Innan hon blev en del av Subway® varlden jobbade
Kuljit pa sjukhus, med det var inte tillfredsstéllande nog:
"Det var ett védlbetalt jobb och jag gillade att hjalpa
manniskor, men jag kdnde att det fanns nagot mer dar
ute for mig. Jag kdnde att jag kunde géra mer i livet
och jag ville ha ett mer flexibelt liv. Jag blev en del av
Subway® varlden och jobbar nu ihop med min man.
Han ar anstalld, men det har aldrig varit nagra problem
for oss. Det ar en héarlig Kansla att jobba tillsammans
med en trovardig person och att bygga upp ett eget
foretag.”

"Jag hade en 6nskan om att vara mer aktiv och att
forverkliga mina drémmar.”

©2017 Subway IP Inc. Subway® is a registered trademark of Subway IP Inc. 11
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Lagarbete -
du kan rakna med oss

Fran férsta stund stédjer Subway® laget dig: Vi &r med dig under anséknings- och beslutsprocessen, vi hjalper
dig i varje steg mot din egen restaurang och delar gladjen med att dppna eget. Aven nar ditt féretag ar igang,
fortsatter vi att vara dar om du behdver oss. Med varuméarket Subway® &r du alltid en del av ett starkt lag.

TILLSAMMANS med din Development Agent kommer du att upptécka
Subway® systemet och avgéra om du passar féor SUBWAY® varumarket.
Finansiering, kontraktsarbete, leta ldgen eller 6ppna &nnu en restaurang
- du Kommer att goéra allt sida vid sida med din Development Agent.

EN Subway® franchisetagare far alltid stéd i hans eller hennes person-
liga utveckling. Utbildningsméjligheter samt professionella kontakter
inom féretaget ar nyckeln till din framgang.

ATT oroa sig o6ver att du kanske saknar kunskapen fér framgangsrika
marknadsstrategier ar fullt naturligt. Men du behdéver inte oroa dig.
Du far lov att anvdanda centrala marknadsaktiviteter och kan vidareut-
veckla lokala marknadsféringsaktiviteter pa egen hand. The Franchisee
Advertising Fund Trust B.V. hjélper dig inom marknadsféringsomradet
och ger basta mojliga férutsattningar for alla franchisetagare.

MARKNADSUTMANINGAR, som starkt vaxande efterfragan, maste
hanteras pa ett bra satt nar det galler inkép av varor. Vi kan stédja dig
aven pa detta komplexa omrade.

T
E
A
M
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Steg for steg mot
din egen restaurang

Sa blir du en franchisetagare i 8 enkla steg

Skaffa information
| den har broschyren finner du
allt du behéver veta om Subway® [ )

systemet.

Hér av dig

Din Development Agent kan svara

pa alla dina fragor och visa dig

potentialen i din region. Du hittar din 6
o

kontaktperson pa sidan 14 och 15.

Ansok

Med anso6kningsformularet du far

fran din Development Agent kan du

visa seriost intresse for systemet.

| utbyte far du konfidentiella doku- 7
ment om Subway® franchise syste- (]
met. Du gor en affarsplan, men du ar

inte ensam: Din Development Agent
finns vid din sida och ger dig rad.

Gor det 8 o

UndertecKna franchiseavtalet och
bli officiellt en del av Subway®
systemet.

©2017 Subway IP Inc. Subway® is a registered trademark of Subway IP Inc. 13

Starta eget

Som grund for alla ytterligare steg
kommer du att hitta och valja den
perfekta platsen foér din restaurang.
Utvecklingsagenterna finns som
stdd vid din sida hela tiden.

Utbilda dig

Som franchisetagare kommer du
att genomga en franchiseutbildning
i flera steg. Dar kommer du att lara
dig allt du behoéver veta for att bli en
framgangsrik franchisetagare.

Mallinjen

Du méblerar och inreder din restau-
rang och anstéller personal. Den
stora 6ppningsdagen ar nara!

Nu Kkor vi!

Nar du har 6ppnat din egen Subway®
restaurang ar den intensiva férbere-
delsefasen 6ver och en nytt kapitel
inleds. Grattis, du driver nu din egen
restaurang och ar officiellt en del
av den framgangsrika Subway®
varlden!

Subway® Det som Drémmen om

Receptet for

Ingen pratar om

Franchisetagare

berattar

Lagarbete &r
nyckeln till
framgang

att 4ga en egen
restaurang

definerar oss...

din framgang restaurangerna

pengar - férutom vi

Steg for steg mot

Din kontaktperson

o
€
e
H
]
-
[}
0
g
©
£
H
=
5




Intresserad?
Vi hor garna

Sa funkar det:

0 Vilj din region

@ Vilj din Development Agent

G Ring eller e-posta

Dalarna, Gavleborg, Jamtland,
Norrbotten, Orebro, Uppsala,
Viasterbotten, Vasternorrland,
Vastmanland

Gotland, Sédermanland, Stockholm

14 ©2017 Subway IP Inc. Subway® is a registered trademark of Subway IP Inc.

fran dig!

Freewan Shakib
Hedensbergsvagen 25B
752 60 Uppsala

T: +46 708 854023

E: shakib_f@subway.com

Samir Hussein

Kista Science Tower
Fardégatan 33, plan 31

164 51 Kista

T: +46 760 641 111

E: hussein_s@subway.com

6ster96tland, Varmland,
Viastra Gotaland

Blekinge, Halland, J6nképing,
Kalmar, Kronoberg, Skane

Ricky Simonsson

Ostra Hamngatan 52

411 09 Goteborg

T: +46 705 107 107

E: simonsson_r@subway.com

Anna Hasselqvist
Moéllegranden 2

252 23 Helsingborgl

T: +46 735 179 986

E: hasselqvist_a@subway.com

Henrik Niklasson
Moéllegranden 2
252 23 Helsingborg

Gustav Engstrom
Moéllegranden 2
252 23 Helsingborg
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Intresserad?

Nu ar det din tur!

Ta reda pa mer om Subway® franchisesystemet i en icke formell intervju.
Se sidan 14 och 15, vdlj rdtt Development Agent och ring eller skriv.

Ta chansen!
Vi ser fram emot att héra fran dig!

www.subway-franchise.se



